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Inledning

Ar 2005 hamnade 15 lettiska byggarbetare mitt i fokus for den svenska debatten. De
hade anlitats och de hade lamnat anbud som de vann i 6ppen konkurrens, nagot de
hade ritt till som EU-land — och de vann i laga ordning for att renovera en skola i
Vaxholm och utsattes for en blockad av nagra fackforeningar. En hird debatt om 16ne-
dumpning och férlorade jobb drogs igang.

En aspekt som saknades i debatten var konsumentperspektivet. Ligre kostnader for
byggforetag leder till sinkta huspriser. Det &r langt fler svenskar som dr husk&pare dn
som arbetar med att bygga hus. Sdledes skulle man kunna hivda att for flertalet av lan-
dets invanare ar det fordelaktigt att tilldta lettiska byggarbetare att arbeta i Sverige for
lettiska 16ner. Konsumentrorelsen har dock varit helt tyst i Vaxholmsfragan.

Det finns fler fragor dir en neutral betraktare skulle tycka att det vore logiskt att kon-
sumentrdsten var nidrvarande i debatten. En sadan dr ldgre matpriser genom 6kad eta-
blering av ldgpriskedjor som Wal-Mart och Lidl. Men ocksa hir har det organiserade
konsumentintresset varit tyst.

Det finns ndgot som gor att de organ som representerar Sveriges konsumenter inte tar
stdllning eller bildar opinion i sakfragor som till synes &r viktiga for landets konsumen-
ter. Vad dr detta nagot?

Jo, bade Vaxholmsfragan och lagpriskedjornas vara eller icke dr frigor som beror ar-
betarrorelsens karnvirden, och arbetarrorelsen styr de organiserade konsumentintres-
sena. Det gors genom att rorelsens representanter sitter i styrelserna, genom statliga
bidrag och genom att staten ger konsumentorganisationerna uppdrag. Det finns ocksa
skal att anta att den anvindning av utndmningsmakten som regeringen tillimpat de
senaste dren kan paverka.

De tre viktigaste konsumentaktorerna i Sverige har alla Goran Persson och/eller Wanja
Lundy-Wedin som hogsta chef. Den fjarde har starka kopplingar till regeringens stod-
parti, miljopartiet. Samtliga har staten som huvudfinansiar.




Konsumentorganen

Den svenska konsumentrorelsen domineras av fyra storre organisationer: KF (Ko-
operativa Forbundet), SKR (Sveriges Konsumentrad), SKIS (Svenska konsumenter i
samverkan) och Rittvisemirkt. Ytterligare ett organ som ska tillvarata landets kon-
sumenters intressen dr Konsumentverket, vars generaldirektor Karin Lindell ocksa &r
konsumentombudsman.

KOOPERATIVA FORBUNDET (KF)

Vi dr en virderingsstyrd organisation. Vdra virderingar och de sdtt de omsdtts pd i prak-
tisk handling ska bidra till att det dr intressant att arbeta hos oss."

Att KF dr ndra knutet till arbetarrorelsen dr inte konstigt, KF dr sprunget ur den rorel-
sen och har hela tiden behdllit de nidra banden till den. Bildade ABF tillsammans med
socialdemokraterna och LO. Tanken var att genom samverkan forbattra levnadsstan-
darden genom att pressa priserna.

Styrelseledamdter med rorelseanknytning

KE:s styrelse har en intim koppling till arbetarrorelsen. Nina Jarlbédck, ordféranden,
var tidigare kommunalrad for socialdemokraterna i Eskilstuna. Goran Lindbld har
bakgrund i Folksam och OK. Lina Ingren 4r bl a representant i Botkyrkas socialdemo-
kratiska forenings stipendiefond. Men dven andra delar av arbetarrérelsen finns repre-
senterade, exempelvis Hyresgistforeningen genom Sune Dahlqvist.

SVERIGES KONSUMENTRAD (SKR)
SKR presenterar sig pa sin hemsida:

Sveriges Konsumentrdd dr en partipolitiskt obunden samarbetsorganisation som verkar
for konsumenternas intressen. Virt mdl dr okad konsumentmakt och att beslutfattare
inom politik, ndringsliv och myndigheter, i Sverige och internationellt, alltid ska ha kon-
sumenternas bdsta for 6gonen.

1 . q e
Kompassen, KF:s etiska riktlinjer.




UPPDRAG SVERIGE 2006 - NR 6

SKR bildades 1992 och har féreningar, inte enskilda individer, som medlemmar. Bland
medlemmarna mirks inte bara organisationer som LO, Unga Ornar, ABF och PRO
utan dven Centerkvinnorna. I styrelsen finns en rad representanter for arbetarrorel-
sens olika delar:

Styrelseledamoter med rérelseanknytning

Ordforande: Inger Persson, LO

Johnny Sellmar, Unga 6rnar

Gunnel Karlén, ABF

Hans Lindholm, TCO

Carl-Eric Thorngren, Pensionirernas Riksorganisation (PRO)
Pia Lindeskog, Kooperativa Férbundet

Men ocksa centerpartiet har en representant, Anki Elken (ersittare), Centerkvinnorna

Pengar fran staten

SKR har fatt stora summor av staten dels for att kunna genomdriva en rad projekt, dels
har tidningen Rad & Ron 6verlatits till foreningen. En del av projekten omsluter ett par
hundra tusen kronor medan andra, exempelvis Goodgame, omsluter flera miljoner.

Sveriges Konsumentrdd kommer att ta over tidningen Rdd & Ron fran Konsumentverket
fr o m maj 2006. Det kommer att stirka organisationens mdojligheter att bedriva opini-
onsbildande arbete.

(Trygga konsumenter som handlar hallbart — konsumentpolitikens mal och in-
riktning Prop. 2005/06:105)

SVENSKA KONSUMENTER | SAMVERKAN (SKIS)

SKIS skiljer sig pa flera sitt fran de tvd andra organisationerna. Dels genom att den
politiskt star de grona langt narmare dn arbetarrorelsen. Dels genom att den tillater
vanliga medlemmar och inte bara organisationer. Politiskt ir stillningstagandena som
organisationen gor over ett brett spektrum — kritik har riktats mot Riksbankens sjilv-
stindighet, och allt frain GMO (genmodifierade livsmedel) till lightprodukter.

SKIS bildades 1994 och:

har som uppgift bl a att verka for spridning av en ekologisk livssyn och en hdllbar och
uthdllig utveckling i samhillet, bdde lokalt och globalt, samt en etiskt godtagbar hdllning
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till sdvdl mdnniskor som djur. Foreningen skall verka for resurshdllning och motsdtter sig
en materiell tillvaxt baserad pd utarmning av jordens begransade resurser.
(SKIS Programf6rklaring)

SKIS sdger sig vara partipolitiskt oberoende men har trots det politiker i sin styrelse:
Birgitta Tornérhielm som éar fortroendevald for miljopartiet, liksom Peter Eller som
ocksa dr aktiv miljopartist.

RATTVISEMARKT

Rittvisemirkt bestar av en forening och ett aktiebolag. Foreningen skiljer sig fran de
andra konsumentorganisationerna da de fokuserar mer pa sd kallat rittvis handel 4n pd
traditionella konsumentfrdgor. Bland medlemsorganisationerna finns LO och Svenska
Kommunalarbetareférbundet, som bada ar representerade i styrelsen. I styrelsen sitter
ocksa den kristdemokratiske riksdagsledamoten Lars Lindén.

Styrelseledamodter med rorelseanknytning

Marie Linder, LO

Kristina Olsson, Kommunal

Bolaget

Rittvisemadrkt i Sverige AB har fyra styrelseledamoter varav tva dr fran LO: Hékan
Lonndal och Lars Starkerud. Bolaget dgs ocksa till 50 procent av LO.

Rittvisemirkt dr ekonomiskt beroende av staten. Deras intdkter 2005 fordelade sig
enligt nedan:

Statligt stod: 1 590 000

Projektbidrag: 2 226 104

Medlemsavgifter: 205 000

Bidrag fran medlemsorganisationer: 155 000
Nettoomsdttning: 302 235

Ovriga intikter: 99 306

Uppdrag fran staten

Opinionsbildning for rdttvisemarkning pa uppdrag fran riksdagen. Hir tar foreningen
alltsa pa sig ett direkt uppdrag fran staten, och bor da faktiskt inte ldngre anses vara en
oberoende forening utan en delvis oberoende forening, delvis ett sprakror for staten.
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Foreningen Rdttvisemdrkt arbetar for att sprida information om Réttvisemdrkt samt
vicka opinion och debatt om rdttvis handel. For att skapa storre medvetenhet hos konsu-
menter om dessa fragor fdr foreningen Réttvisemdrkt statligt finansiellt stod sedan 2004.
Regeringen har dessutom reserverat 5 miljoner kronor fordelat under tre dr for stod till
organisationer som arbetar med informationsinsatser som frimjar réttvis handel. Stodet
administreras av Sida.

(Regeringens proposition 2005/06:105)

KONSUMENTVERKET - KONSUMENTSTOD ELLER MAKTORGANISATION?

“Konsumentverket dr en statlig myndighet med uppgift att ta tillvara konsumenternas
intressen.” Konsumentverket och Konsumentombudsmannen 4r en del i den statliga
forvaltningen och ddrfor av naturliga skil starkt kopplade till regeringen.

Konsumentverket har enligt egen uppgift fem dominerande fragor; inflytande, hus-
hallning, sikerhet, miljo och kunskap. De skriver i en presentation om sig sjalva:

Med hjalp av kommunernas konsumentvigledare genomfor vi matkostnadsundersok-
ningar etc for att ge konsumenterna storre kunskap om marknaden lokalt och for att
oka konkurrensen.

Sékmotorn pa Konsumentverkets hemsida ger noll triffar pa Lidl, pa lagpris fair man
i huvudsak triffar om att Ryan Air anvént sig av prisjamforelser i sina annonser. Pa
Vaxholm finns fyra triffar, samtliga handlar om att Vaxholm saknar kommunal kon-
sumentvigledning.

I listan 6ver remisser som Konsumentverket skrev under 2006 hittar man krav pa flyg-
skatter, folkhilsofrdgor, tjanstehundar och ett par som r6r energifragor.

Den bild som framtrider av de organ som har till syfte att virna konsumenternas
intresse ar att dom har starka kopplingar till arbetarrorelsen och staten, snarare én till
konsumenterna och deras intressen. Vad far det for konsekvenser?




Konsekvenser

Att fyra av de fem viktigaste konsumentorganen i Sverige dr beroende av den offent-
liga sektorn och arbetarrorelsen far naturligtvis konsekvenser. De tva tydligaste ar att
konsumentpolitiska stidllningstaganden blir snedvridna at vinster samt att de konsu-
mentorgan som inte 4r myndigheter inte dr helt trovirdiga som fristaende medlemsor-
ganisationer. De vill framstd som icke-statliga organisationer, NGO:er (Non-Govern-
mental Organisations), men &r snarare delvis statliga organisationer, PGO:er (Partly
Governmental Organisations). Ett tydligt exempel pa detta dr Rattvisemarkt. Det stat-
liga stodet for opinionsbildning, projektbidrag ordknat, dr ndstan tre gdnger storre 4n
intdkter via t ex medlemsavgifter, medlemsbidrag och 6vriga icke-offentliga intikter.

IDEOLOGISK SNEDVRIDNING

Ett hushélls levnadsstandard avgors av tva faktorer: intdkter och utgifter. Bada ar lika
viktiga. Om priserna sjunker med 50 procent har ménniskor fatt det ekonomiskt dub-
belt sa bra, dven om de inte fitt ndgra lonedkningar 6ver huvud taget. Producent-
intressena ir knutna till intiktsdiskussionen ovan, medan konsumentintresset ir knu-
tet till utgiftssidan. Fackforeningarna forsoker forbittra medlemmarnas levnadsstan-
dard via intdktssidan, medan konsumentrorelsen agerar pa utgiftssidan.

I arbetarrdrelsens barndom arbetade man for att forbéttra méanniskors levnadsstandard
utifran bada dessa perspektiv. Fackforeningarna forsokte fa upp lonerna (produktions-
perspektivet) och Kooperativa Forbundet, Hyresgdstforeningen m fl forsokte fa ner
priser och hoja kvaliteten pa varor och tjinster for att dirmed forbdttra méanniskors
levnadsstandard (det vill siga genom konsumtionsperspektivet). Fran tva hall forsokte
de ge minniskor ett materiellt battre liv. Under resans gang foriandrades dock detta
och produktionsperspektivet utvecklade narmast en hegemoni i den socialdemokra-
tiska vilfardssynen.

I dag dr producentintresset avgjort starkare an konsumentintresset. Fackforeningarna
ar mycket starka och LO har starka kopplingar till det socialdemokratiska partiet och
ddrmed regeringen. Naringslivets organisationer har ocksa stort inflytande. Det gor att
fragor som ror producentintressen far langt storre uppmairksamhet och dgnas storre
intresse dn frdgor som ror konsumentintressen. Detta far givetvis ganska stor effekt pa
hur hela arbetarrorelsen agerar politiskt och vilka stillningstaganden som gors. For att
aterga till Vaxholm sd sag rorelsens elit inte mojligheten for mingder av svenskar att
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hoja sin levnadsstandard genom billigare bostdder, utan i stillet uppfattades letterna
som ett hot mot 16nerna och jobben.

Om dessutom ett producentintresse, arbetarrorelsen, dominerar de konsumentroster
som finns, blir snedvridningen dnnu tydligare. Socialdemokratins utgangspunkt ér en
socialistisk analys. Detta inkluderar stor misstro till marknaden och dess formdga i att
hantera och 16sa ménniskors behov, problem och 6nskningar. Misstron verkar ocksa
ha ckat 6ver aren, och betydelsen av rorelser som ar aktiva pd marknaden, som Ko-
operativa Forbundet, verkar ha minskat. I stdllet har socialdemokratins fokus kommit
att hamna ganska ensidigt pa intdktssidan av médnniskors liv och inkomst.

Tusentals svenska hushall skulle kunna fa hogre levnadsstandard om konsumtionsper-
spektivet inlemmades i den socialdemokratiska analysen av vilfird. Genom sjunkande
priser kunde hushallen fa mer for sina 16ner, och ddrmed 6kad levnadsstandard. Kon-
sumtionen som helhet kunde ha 6kat, vilket hade resulterat i en ytterligare 6kning av
vidlfarden. I stillet sdg arbetarrorelsens elit ett hot mot en del av industrin som tidigare
sluppit internationell konkurrens.

Motviljan dr djup mot att lata marknaden sidnka priser och ddirmed 6ka medborgarnas
levnadsstandard, och utifrdn det som diskuterats ovan dr det markligt. En prissankning
pa mat genom sdnkt matmoms hyllas som en storslagen reform, men motsvarande
effekt pa priserna hade kunnat nas genom att 6ka mojligheterna for lagpriskedjor att
etablera sig hir. Wal-Mart-effekten pd atskilliga procents prissinkningar hade kunnat
betyda mycket for inte minst ekonomiskt svaga hushéll. Anda sker inga anstringning-
ar fran socialdemokratins sida att fa in ldgpriskedjorna, och didrmed ner priserna.

En tdnkbar forklaring skulle kunna vara att reformer som hojda barnbidrag, siankt
matmoms och liknande ger politiska effekter. I nista val kan reformerna framhévas
och anvidndas som argument for att fa fornyat fortroende. Sa gar inte att goéra med vil-
fards6kningar som sker via marknaden. Levnadsstandard som ¢kas genom sjunkande
priser pa telefoni, datorer, bilar och annat ger inte alls samma rubriker som exempelvis
en hojning av barnbidraget med en hundralapp. I Sverige verkar det — draget till sin
spets — finnas en tyst uppfattning om att det 4r politiken som kan, och bor vara, den
funktion som ger oss forbattringar och ett gott liv, och att det inte 4r marknadens roll
eller mojlighet. Ar det s3 visar det ganska vil p& cynismen i mycket av politiken, dir
det viktiga inte dr att hjdlpa minniskorna att fi ett gott och rikt liv utan i stillet att
skapa en mojlighet for det egna partiet att sitta kvar. Kan det vara sa att makten kom-
mit att bli ldngt viktigare dn folkets basta?




Var star konsumentrérelsen ideologiskt?

Om man ser vilka fragor som diskuteras i, och prioriteras av, konsumentrérelsen och
samtidigt forscker se fragorna utifran ett hoger—vinsterperspektiv, sa kan man fa en
uppfattning om var rorelsen befinner sig ideologiskt.

Nagra illustrationer

Fraga: Viénster Hoéger

Egna varumirken | Emot. Det minskar konkurren-  For. Alla ska ha ritt att erbjuda
sen och stirker de stora kedjorna de varumirken de 6nskar.
pa konsumentens bekostnad.

Lidl Emot. Pressar ner 16ner, och har ~ For. Okar konkurrens, pres-
inte kollektivavtal. sar priser och bryter upp den
svenska livsmedelsmarknaden.

Vaxholm Emot. Pressar ner loner och har  For. Sianker priser, driver pa kon-
inte svenska kollektivavtal. kurrens och integrerar dessutom
EU.
GMO Emot. Osikert, farligt och kan For. Billigt, 16ser en rad problem
sprida sig. Vill vinta och se. f6r manniskor. Méjligheten att
vilja eller vilja bort GMO 4r
ocksa viktig.

Om vi ser pd de fragor som konsumentrorelsen tycks prioritera sa finns en tydlig 6ver-
vikt mot vinsterfragors spridning 6ver den politiska skalan. GMO, motstind mot re-
klam och liknande ar typiska vansterfrdgor som ér viktiga for konsumentrorelsen. Det
ar i sig inte fel, men det leder till att den konsumentpolitiska diskussionen kantrar.
Detta kan ses som ett problem, sirskilt som hela konsumentrorelsen dr beroende av
staten fOr att klara sig ekonomiskt.

Pa sin hemsida presenterar SKR sina tre viktigaste fragor — Egna varumarken for han-
deln (Coop, ICA m fl), motstind mot GMO och motstand mot barnreklam. Det 4r alla
fragor med tydlig vinsterprigel och troligen inte ndgot som speglar en bred folkro-
relse. Aven SKIS delar uppfattningarna om GMO, egna varumirken och barnreklam.
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Konsumentverket, som ska forestilla ett slags statlig konsumentorganisation, intar
liknande standpunkter i fragorna. Undantaget tycks vara de egna varumirkena, som
exempelvis ICA, Konsum med flera kedjor har, didr Konsumentverket inte har nagon

policy.

Hela konsumentrorelsen verkar vara enade i frigorna, och det 4r ocksa asikter som
ligger till vinster de enats om. Detta dr inget fel, men det dr férvanande. Varfor finns
det ingen &siktsskillnad? Var dr diskussionen inom konsumentrorelsen?

"



Diskussion

Hur trovirdigt ar egentligen Konsumentsverige?

Konsumentsverige, alltsd konsumentorganisationerna, brister tyvirr i trovirdighet.
De ir politiskt eniga, de dr ekonomiskt beroende av staten och brister dirmed i sjdlv-
standighet. Mdnga av de fradgor som drivs dr ocksd fragor som i huvudsak tilltalar de
aktiva snarare dn dsikter som kan antas ha djup forankring hos Sveriges konsumenter.
Exempel pa sddana fragor ar GMO och barnreklamen, de ir viktiga for delar av folket
men knappast viktigare dn t ex mat- eller bostadspriserna.

Tanken, och vanligtvis hur konsumentrorelsen beskriver sig, dr att det handlar om
en folkrorelsekultur dir organisationerna representerar folket. Det finns dock en stor
skillnad pa den bilden och pa hur det faktiskt férhéller sig. I t ex SKR och Rittvisemarkt
kan inte ens enskilda bli medlemmar. I alla organisationerna &r det ekonomiska bero-
endet av staten mycket stort. Bilden av konsumentrorelsen som NGO:er, icke-statliga
organisationer, klingar ihaligt. Med tanke pa styrelsernas sammansdttning och finan-
sieringen dr det bittre att tala om PGO:er. Organisationerna genomfor ju i manga fall
mer eller mindre bestillda kampanjer fran staten.

VAD GOR STATEN?

Kan staten vara en orsak till att det tycks finnas en hegemoni inom konsumentrérel-
sen? Det finns en sddan mojlighet. Staten anvinder konsumentrorelsen for att opini-
onsbilda for egna syften. Till exempel kan man ldsa:

Begransningar av marknadsforing av mat riktad till barn ska provas och Sverige ska pd
EU-nivd verka for att TV-reklam for mat riktad till barn forbjuds. Konsumentorganisa-
tionerna foreslds fd resurser att bevaka marknadsforingen och vicka debatt om utbudet
av sota drycker, godis, snacks, bakverk och glass.

(Socialutskottets betinkande 2004/05:SoU11)

I betdnkandet skrivs alltsa rakt ut att staten ska anvinda en av det civila samhillets
delar for att na egna mal. Genom finansieringen fir staten mer eller mindre kontroll
over delar av det civila samhillet, och kan paverka hur det tar stédllning. For ytterst kan
staten alltid dra in pengarna, och ddrmed orsaka att ménga anstillda inte far 16n. Faran
for att statlig sponsring av civilsamhallet ska resultera i pdverkan pa hur civilsamhallet
tar stillning dr mycket stor, och langt allvarligare 4n i andra fall av sponsring.
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Olika ideella organisationers aktiva engagemang for konsumenterna i Sverige och inom
EU dr viktigt. De har en viktig roll som opinionsbildare och kunskapsbyggare. Organisa-
tionerna tillfor savil kunskap som en nodvindig lokal och regional forankring och kan
bidra till en livaktig dialog mellan medborgare, politiker och myndigheter.

(Trygga konsumenter som handlar hallbart — konsumentpolitikens mal och
inriktning Prop. 2005/06:105)

Citatet ovan ar mycket intressant och talande. Hir syns den stora faran i att det civila
samhillet blir beroende av, och ett sprakror for staten. Hér talas om hur statens politik
ska forankras genom att civilsamhallet lokalt for ut det statliga budskapet. Men citatet
visar ocksa pa det som kommit att bli ett slags paradox i svensk demokrati — att staten
betalar organisationer for att fora ut ett budskap, och sen utnyttjar organisationernas
stdllningstaganden som ett argument for sin politik.

Sdrskilt viktigt dr organisationernas opinionsbildande arbete ndr det giller hdllbara
konsumtionsmonster och deras mojligheter att nd sdrskilt resurssvaga grupper med in-
formation. De har déirutover en roll som konsumentrepresentanter i standardiseringsar-
betet. Aven de fackliga organisationerna och studieforbunden har en funktion att fylla
som kunskapsbyggare och vidareinformatorer pd konsumentomrddet.

I samma proposition finns citatet ovan. Det talas om konsumentrorelserna som “kon-
sumentrepresentanter” trots att det bara dr SKIS som tillater enskilda att bli medlem-
mar. De andra organisationerna accepterar bara organisationer som medlemmar. Or-
ganisationernas stdllningstaganden i dessa fragor kommer ddrfor att vara elitens, inte
nddvindigtvis medlemmarnas. Sarskilt i fallet med fackforeningarna kan man anta att
det dr sa, dd det visat sig att d&ven mangmiljonstodet till socialdemokraterna dr ndgot
som i huvudsak stods av eliten. Att medlemmarnas asikt skulle sld igenom mer i kon-
sumentfragor dn politiskt stod verkar osannolikt.

I samma proposition visar regeringen tydligt sin ambition att lata det civila samhaillet
bira delar av den opinionsbildning som de vill ha utférd, men uppenbart inte sjilva
vill 4gna sig at. I stillet anvinder den dels skattemedel till egen opinionsbildning, dels
later den sin egen politiska opinionsbildning komma fran en organisation som med-
borgarna antagligen uppfattar som en oberoende aktor.




Makten

Genom det starka inflytandet 6ver konsumentrorelsen kan staten fa makt i framfor
allt tre dimensioner, de kan fa makt 6ver beslutsfragorna, makt 6ver icke-fragorna och
makt 6ver tanken.

Makten 6ver beslutsfrdgorna dr att kunna paverka vilka fragor som finns i den all-
minna beslutsprocessen och vilka som ar foremal for det allmédnna intresset. I fallet
Vaxholm 4r makten 6ver beslutsfragorna alltsa att kunna paverka sa att de fragor som
diskuteras snarare dr paverkan pa lonerna @n pa konsumentpriserna. En tinkbar effekt
av att kunna paverka fragestillningen sd dr att det skapas sympati med svenskar som
upplever sina jobb eller 16ner hotade, snarare dn att det skapar en 6nskan om att fa ner
priserna pa boendet och byggandet.

Makten 6ver icke-frdgorna dr att kunna paverka vilka fradgor som blir féremal f6r po-
litiska beslut. Genom att kunna paverka konsumentrérelsen bade som remissinstans
och i hur den paverkar den allménna opinionen kan den politiska beslutsagendan pa-
verkas.

Makten 6ver tanken dr makten 6ver vilka perspektiv pa olika fragor som diskuteras
och som uppmirksammas for allmidnhet och beslutsfattare.

Nir arbetarrorelsen formar att ta den samlade makten 6ver alla dessa dimensioner
blir effekten att konsumentrorelsen blir ytterligare en rorelse som fogar sig efter deras
vilja. Konsumentrorelsen maste inte alls styras via direktiv eller liknande for att detta
ska kunna ske, och det finns inte en medveten konspiration. Men beroende av staten,
styrelseposterna och annat gor att perspektivet blir statens och ddrmed maktens.

OPINIONSBILDNING GENOM KONSUMENTRORELSEN

Staten anvinder helt 6ppet konsumentrorelsen for att bilda opinion i flera fragor. Det
ar nagot som Kkritiserats fran borgerligt hall utifrdn ett demokratiperspektiv. Nedan
foljer en rad citat att tas fram som exempel pa hur fragan diskuterats i riksdagsmotio-
ner, och hur det uppfattas som ett demokratiskt problem att staten anvinder sig av det
civila samhallet for att bilda egen opinion, eller att staten anvinder en myndighet for
att trycka undan en nisch som det civila samhillet mycket vil kan fylla.

Regeringen hdnvisar ocksd till det pdgdende regeringsuppdraget till Konsumentverket
att “framja konsumtionen av ekologiska livsmedel”. Folkpartiet har vid flera tillfdllen
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pdpekat vikten av att myndigheter sdrskiljer pd information och kunskapsformedling
och ren opinionsbildande verksamhet. Vi anser att myndigheter inte skall bedriva ren
opinionsbildande verksamhet utan att detta mdste ldmnas over till t.ex. frivilligorgani-
sationer sdsom konsumentrorelsen.

(Med anledning av skr. 2005/06:88 Ekologisk produktion och konsumtion — mal
och inriktning till 2010 av Marie Wahlgren m {1 [fp].)

SER INGEN PROBLEMEN?

Att det finns problem med konsumentrorelsen dr uppenbart, och nagot som manga
sett aven om det sillan forts ut i den storre offentliga debatten. Exempelvis sd har SKIS
i ett pressmeddelande (2000-04-03) uppmarksammat fragan:

Det dr synnerligen olyckligt att ett konsumentengagemang ska bli beroende av parti-
politik. Konsumentfrdgorna borde vara overgripande och inte drabbas av den vanliga
partipolitiska maktkampen.

Pressmeddelandet fortsitter med en tydlig kritik:

Den fristdende renodlade konsumentorganisationen Konsument-Forum som startade
1985 och enbart baseras pd enskilda konsumenter som medlemmar har aldrig fatt ndgot
organisationsstod, medan det nybildade Konsumentrddet omedelbart efter start fick 2
miljoner om dret, trots att de inte har ndgra enskilda medlemmar utan baseras pd folk-
rorelsemedlemmar som LO, TCO, KF, ABF, PRO m fl, genomgdende med klara partipo-
litiska sympatier.

Dd Konsumenter i Samverkan, som numera heter Sveriges Konsumenter i Samverkan
(SkiS) bildades med Konsument-Forum som nav, tog det flera dr innan ett litet symbo-
liskt stod (300 000) beviljades organisationen. Organisationen har bdde organisationer,
bl a Konsument-Forum, som medlemmar och dven enskilda konsumenter som stodmed-
lemmar, men ingen av organisationerna har ndgon uttalad partipolitisk sympati.

Hittills har Sveriges Konsumentrdd beviljats totalt over tiden 11,4 miljoner medan Sve-
riges Konsumenter i Samverkan endast fitt 1,4 miljoner fordelade pd 4 dr. Andd stiller
man samma krav och forvintningar pd oss som pd Konsumentrddet och i alla andra
avseenden ska vi behandlas likstdllt.




Avslutning

Vad betyder det for demokratin nér det civila samhallet inte ldngre dr civilt?

Om det skapas en situation ddr staten, eller regeringspartiet, i allt hogre grad ocksa
kontrollerar det civila samhillet befinner sig demokratin pd ett sluttande plan. Roster
som normalt skulle kunna féra fram kritik, diskutera eller komma med kreativa for-
slag forvandlas i stillet till att stodja den sittande regeringen. Det offentliga samtalet
tystas inte med vald, utan genom att alla roster uttrycker samma asikter. Det dr inte
detsamma som en odemokratisk enpartistat. Men likriktningen finns ddr och avsakna-
den av pluralism i det offentliga samtalet.

En av de viktigaste delarna av en demokrati dr det offentliga samtalet, ddr roster stots
och bl6ts mot varandra sé att méinniskor kan ta stillning, viga argument och ldra sig.
Samtalet formar ocksa dsikter, och skapar 16sningar pd problem. Om staten i allt hog-
re grad kan kontrollera de olika delarna av det civila samhillet s& kommer roster att
tystna, och det offentliga samtalet bli allt fattigare. Vi forlorar inte bara asikter, utan
far ocksa allt simre asikter och beslut. Situationen f6r makten underlittas, men folket
far bara kostnaden for att det mindre livaktiga offentliga samtalet leder till allt sémre
politiska och ekonomiska beslut. Pa sd sitt blir vi alla lite fattigare.

Johan Hakelius har i en kolumn i Aftonbladet illustrerat detta vil:

Ministrarna ville verkligen veta vad "ungdomar” tycker. Strdcka ut en hand. Fora dia-
log. Rapport interviuade en av “eldsjilarna”: Sofia Larsson frdn pdtryckargruppen jag-
villhabostad.nu.

Hon tyckte att det var ett “bra initiativ” som kunde leda till ndgot "vildigt positivt”. Det
var ett fint ogonblick.

Sedan var inslaget over.

Det Rapport inte fick plats med var det hdr: Sofia Larsson var, till alldeles nyligen, en
framtridande studentpolitiker i socialdemokratiska Laboremus. Jagvillhabostad.nu
finansieras av Hyresgdstforeningen. Ordfdrande ddr dr den forra socialdemokratiska
riksdagsledamoten Barbro Engman. Foreningen dr medlem i arbetarrirelsens bildnings-
forbund.?

En sadan demokrati skapar en mirklig situation fér medborgarna. Delar av civilsam-
hillet anvinds av staten for att féra ut budskap och paverka medborgarna, utan att

<www.aftonbladet.se/vss/val2006/story/0,2789,795857,00.html>
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medborgarna egentligen 4r medvetna om vem som 4r budskapets avsindare. Ofta
uppfattas roérelserna som helt opolitiska trots att de har samarbeten med socialdemo-
kratin eller staten i en eller flera fragor. Som ett sitt att bilda opinion och som PR-trick
ar detta genialiskt, sett som en del av en vital demokrati 4r det snarare férédande. Ofta
anser nog inte heller organisationerna att de faktiskt har en speciell funktion att fylla i
en demokrati, utan i stillet ser ett tillfdlle att driva en fraga de gillar eller ett sétt att fa
in medel som behovs. Maktens medel 4r ekonomiska och ofta vildigt subtila.
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